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58,5
T S A Nao Atende Atende Atende Nota e e
SUBQUESITO Critério objetivo Nota Méxima N N N — Justificativa:
Atende | Par iamente
A licitante evidencia compreensdo
acerca das atribuiges do Cofen, bem
q o - - como do desafio comunicacional
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e ' N
B apresentado e das demandas digitais
do contexto de sua atuagdo; N e .
PN B il i N delineadas no Briefing. Todavia, a
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as nec ropOsta restringe-se 3 exposicio
RACIOCINIO BASICO de comunicagdo digital identificadas; 5 0,00 001225 2,5124,00 4,01a5,00 propo 8 POsc:
L am . 3 I descritiva do contexto, carecendo de
c) a assertividade demonstrada na anélise e compreenséo do desafio de comunicag&o a ser maior aprofundamento estratégico
superado pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos P . 8 ~
e quanto ao problema de comunicagdo e
no Briefing. -
aos objetivos a serem alcangados, o que
culmina em um atendimento apenas
satisfatério ao subquesito
A proposta revela orientagdo conceitual
condizente com o Cofen e em
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e consondncia com o desafio delineado no
as atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo; Briefing, amparada por uma estrutura
b) as possibilidades de interpretacdes positivas para a comunicagdo digital do CONTRATANTE no |égica elementar e por desdobramentos
relacionamento com seus publicos; c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases passiveis de aplicagdo no ambito da
e dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de comunicagdo digital. Ndo obstante, a
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL |articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo 20 0,00 0,01a10 10,01 a 16,00 16,01 a 20,00 estratégia mostra-se carente de maior
estabelecidos no Briefing; densidade e rigor técnico na articulagdo
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagéo Digital entre diagndstico, objetivos, publicos,
proposta e os efeitos e resultados esperados; agdes e resultados almejados, assim
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial como de mais clara comprovagao de sua
estabelecida no Briefing. viabilidade diante da verba referencial,
configurando, assim, atendimento
apenas satisfatorio ao subquesito.
a) o alinhamento das a¢Bes e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta; X g P
. : o A soluggo digital revela coeréncia com o
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de l; 8 .
o s . conceito central e adequada aos canais
comunicagdo estabelecidos no Briefing; -
A ~ Ay . indicados, apresentando pecas e
c) a adequagdo das agdes e/ou pecas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de - M N
- iniciativas factiveis. Todavia, recorre a
D Ei abordagens convencionais, evidenciando
SOLUGCAO DE COMUNICAGAO DIGITAL |d) a compatibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagao digital com os recursos préprios, 30 0,00 0,01a15 15,01 a 24,00 24,01 a 30,00 8 . ~ s -
N N escassa inovagao e articulagdo restrita
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; A L
Ao AT 5 - P— com os objetivos estratégicos da
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta; I )
i Torrmcel & e an comunicagéo, configurando, portanto,
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, . el
. P o i ~ atendimento meramente satisfatério ao
acessibilidade e funcionalidade das a¢des; g) a exequibilidade das a¢des e/ou pecas de subguesito
comunicagdo digital, com base no investimento disponivel. q :
a) a adequagdo do cronograma de implementagdo, ativagdo, continuidade, manutencdo, ~
& &= PN " o O plano expde etapas, cronogramas e
conclusdo das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de P N
S i . . I atribuigdes condizentes com a proposta,
sua execugdo técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo B
L porém revela escasso aprofundamento
apresentados no Briefing; . s =
b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da verba no que tange a hierarquizago das agdes,
PLANO DE IMPLEMENTA(,‘T\O 8 . Y e N < . 20 0,00 0,01a10 10,01 a 16,00 16,01 a 20,00 a integragdo entre as fases, ao
referencial estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da " N
monitoramento dos resultados e a
proposta; X X
(el YA . i conformidade com a verba referencial,
) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa do plano de midia, se for o caso; . N "
PR, . o L configurando, assim, atendimento
d) a consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de PSRN -
onm = A o n apenas satisfatorio ao subquesito.
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso.
Total Permitido: 75 Nota total i 58,5
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49,0
N3, Atend Atend Atend N
SUBQUESITO Critério objetivo Nota Maxima a0 ‘en e . en. e ende .ota? Justificativa:
Atende | Par i Atribuida
A concorrente apresenta pleno
. - - . hecimento d teristicas d
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do conhecimento das caracteristicas da
~ contratante e do contexto no qual
contexto de sua atuagdo; . )
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e si ivos relativos as des de se insere, demonstra conhecimento
RACIOCINIO BASICO P e P " v ! 5 0,00 0,01a25 2,51 a4,00 4,01 a5,00 sobre as necessidades de
comunicagdo digital identificadas; s
A an o . N comunicagdo digital enfrentadas
) a assertividade demonstrada na analise e compreens&o do desafio de comunicagdo a ser superado el orgdo. Consegue estabelecer
pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. P g' - .g
uma analise pertinente e correta
sobre o problema de comunicagdo
A estratégia estd acertiva e
o . sy . & A o eficiente, porém apresenta um erro
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as ! om ZE dura:te .
atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo; concorreite acaba por confundir o
b) as possibilidades de interpretag@es positivas para a comunicagdo digital do CONTRATANTE no P -
. P A oty p real papel do cofen atribuindo ao
relacionamento com seus publicos; c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos A i
. Ao P, - . . mesmo competéncias tipicas dos
pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de articular os sindicatos dos enfermeiros. Esse
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL | conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no 20 0,00 0,01a10 10,01 a 16,00 16,01 a 20,00 - . |
Briefing: direcionamento equivocado pode
S - . - L ser destrutivo em uma estratégia
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os N
N que corrobora negativamente sobre
efeitos e resultados esperados; um problema gue o COFEN
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida P g =
- enfrenta de educagdo dos
no Briefing. i
profissionais de enfermagem ao
real papel do Conselho.
A proposta da concorrente
a) o alinhamento das ag¢des e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta; apresenta graves problemas de
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de compatibilidade com o edital, pois
comunicagdo estabelecidos no Briefing; na solugdo de comunicagao digital
c) a adequagdo das agbes e/ou pegas de comunicacdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo; apresenta 80% das pegas em
SOLUCAO DE COMUNICAGAO DIGITAL d)a f:ompan‘bilidade das ac¢des e/ou pecas de comuni.caqéo digital com os recursos préprios, 30 0,00 001215 15,01 2 24,00 24,012 30,00 desconformidade com o ?dital_no
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; que tange a pegas que ndo estdo
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta; listadas no Anexo A como propostas
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a I ili ibili de solugdo, e a apresentagdo de
e func i das agdes; g) a das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, com uma das pegas que ndo possuem
base no investimento disponivel. caracteristicas visuais conforme
comanda o edital.
0 Plano de implementagdo
apresentado possui boa adequagdo
o n a A P - & do cronograma, consisténcia
a) a adequagdo do cronograma de implementacao, ativagdo, continuidade, manutengéo, conclusdo PR s
= P ~ técnica na proposicdo e defesa do
das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, cor o grau de corr de sua execugdo
Ao gt . o s o plano mas apresenta um orgamento
técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagéo apresentados no Briefing; " N .
b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da verba referencial muito a baixo de estipulado em
PLANO DE IMPLEMENTAGAO 8 ) e M ) < 20 0,00 0,01a10 10,01 a 16,00 16,01 a 20,00 briefing afetando as possibilidades
estabelecida no Briefing, demonstrados no orcamento para desenvolvimento da proposta; ~ P
Ay orefio £l L . de execugdo da estratégia
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa do plano de midia, se for o caso; A
PP A o P atraalhando a eficiéncia do plno. A
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de .
i & P concorrente também demonstra
publicos-alvo da solugdo de comunicagéo digital, se for o caso. . By
pouco conhecimento dos habitos
de consumo de comunicagdo digital
do publico.
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 49,0
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70,0
Ay L s Nado Atende Atende Atende Nota e ..
SIETEE S e Atende | Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida Justificativa:
A licitante demonstra
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do dOmIS.IO d? pjapel orgdo,
contexto de sua atuagdo; com |§snosnco correto
P o X N . do cendrio da
RACIOCINIO BASICO b) a pe.rtme~nc@ t?los _aspec_t_os relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de 5 0,00 001225 2,5124,00 4,0125,00 comunicacio digital,
comunicagdo digital identificadas; o ~
i L . ) . 6tima compreensdo do
c) a assertividade demonstrada na analise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado briefing e alinhamento
pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. - )
aos objetivos e desafios
propostos.
a) a adequagdo da linha temdtica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as
atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao;
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital do CONTRATANTE no Apresenta consisténcia
relacionamento com seus publicos; c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos conceitual e temdtica,
pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de articular os com estruturagdo logica
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL |conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no 20 0,00 0,01a10 16,01 a 16,00 16,01 a 20,00 das fases, coeréncia entre
Briefing; diagnostico, objetivos e
d) a pertinéncia das relagbes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os agdes, e viabilidade
efeitos e resultados esperados; operacional da execugdo.
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida
no Briefing.
a) o alinhamento das a¢des e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta;
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de A solugdo de
comunicagdo estabelecidos no Briefing; comunicagdo digital
c) a adequagdo das agdes e/ou pecas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo; apresenta alinhamento
SOLUCAO DE COMUNICACAO DIGITAL d)a Fompatibilidade das agdes e/ou pegas de comunif:agéo digital com os recursos préprios, 30 0,00 0,01a15 15,01 2 24,00 24,012 30,00 eftrétégico, qualidade
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; técnica e clareza de
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; linguagem, com padrdo
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade visual compativel com os
e funcionalidade das agdes; g) a exequibilidade das agdes e/ou pecas de comunicacio digital, com objetivos da campanha.
base no investimento disponivel.
a) a adequagdo do cronograma de implementagdo, ativagdo, continuidade, manutengado, conclusdo
das agBes e/ou pegas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugdo O plano de execugdo
técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing; revela organizagdo
PLANO DE IMPLEMENTACAO b) o grau fde eﬁciér?cié, a economicidade e a otimizagdo dos recursos n.a utilizagdo da verba referencial 20 0,00 0,01a10 16,01 2 16,00 16,01 2 20,00 metodoldgica, )
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta; cronograma compativel e
) a consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e defesa do plano de midia, se for o caso; adequagdo aos recursos
d) a consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de préprios.
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso.
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 70,0
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12,5
- A= Nota Nao Atende Atende Atende Nota e .
SR D LD Maxima Atende | Parcialmente Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida Justificativa:
A proposta apresentada
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do mostrou-se
contexto de sua atuagdo; excessivamente rasa, com
RACIOCINIO BASICO b) a pert‘ln(-incwll qos .aspec-t95 relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de 5 0,00 001225 2.5124,00 4,012 5,00 baixo nivel de
comunicagdo digital identificadas; aprofundamento em
c) a assertividade demonstrada na analise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado relagdo as diretrizes do
pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. briefing, papel do Cofen e
desafios de comunicagdo.
Observam-se fragilidades
a) a adequagdo da linha temdtica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as na formulagdo
atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagado; estratégica, na coeréncia
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital do CONTRATANTE no entre iniciativas e
relacionamento com seus publicos; c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos resultados pretendidos,
pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de articular os bem como na viabilidade
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL |conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no 20 0,00 0,01a10 16,01 a 16,00 16,01 a 20,00 financeira frente ao
Briefing; orgamento de referéncia,
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os além de lacunas
efeitos e resultados esperados; conceituais quanto a
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida adequagdo ao escopo e
no Briefing. aos objetivos do
contratante.
a) o alinhamento das ag¢des e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta;
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de A
N . o A auséncia de pegas
comunicagdo estabelecidos no Briefing; .
- p oL (T . aH demonstrativas e de
c) a adequagdo das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo; planejamento temporal
" = d tibilidade d o} d icagdo digital dpri
SOLUCAO DE COMUNICAGAO DIGITAL | &) 2 compatibilidade das aces e/ou pecas de comunicagio digital com os recursos proprios, 30 0,00 0,01a15 15,01224,00 |24,01a 30,00 foi falha grave de
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; R .
IR L . ~ L cumprimento do edital,
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; « P
. e « . L - ndo possibilitando
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade I .
. . ~ o ~ R analise desse subquesito.
e funcionalidade das agdes; g) a exequibilidade das a¢des e/ou pegas de comunicagao digital, com
base no investimento disponivel.
A auséncia de
cronograma de execugdo
a) a adequagdo do cronograma de implementagdo, ativagdo, continuidade, manutengdo, conclusdo comprometeu a avaliagdo
das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugdo da coeréncia entre as
técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing; etapas do projeto, sua
PLANO DE IMPLEMENTACAO b) o grau Fie ef‘lCIeI’TCIj:l, a economicidade e a otimizagdo dos recursos n‘a utilizagdo da verba referencial 20 0,00 0,012 10 16,01 2 16,00 16,01 a 20,00 comp{lemdade, PS.
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta; objetivos do briefing e a
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa do plano de midia, se for o caso; eficiéncia operacional,
d) a consisténcia do conhecimento dos hédbitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de incluindo o uso de
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso. recursos, a viabilidade
orgamentaria e a
consisténcia do plano
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 12,5
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50,5
Nota Nao Atende Atende Atende Nota
SUBQUESITO Critério objeti st N . . Toer? Justificativa:
« S Maxima Atende | Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida ustificativa
Demonstrou boa acuracia
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do no eqtendlmento do
- desafio delineado no
contexto de sua atuagdo; L o
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de briefing, bem como
RACIOCINIO BASICO P e P o 8 P ’ 5 0,00 0,01a25 2,51a4,00 4,01a5,00 proficiéncia quanto as
comunicagdo digital identificadas; L
L an = 9 N atribuigdes institucionais
c) a assertividade demonstrada na andlise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser superado
. o P X - do COFEN, suas
pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing. s
especificidades no
contexto contemporaneo.
A estratégia revelou
exequibilidade
a) a adequagdo da linha temdtica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as con;)::éri(c:li‘a)neﬂtfe as
atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo; 2cBes sugeridas e os
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital do CONTRATANTE no < 8 X
. - oA ~ resultados almejados e
relacionamento com seus publicos; c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos ~ .
. P AR, - . R relagdo consistente de
pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de articular os causa e efeito. No
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL | conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicago estabelecidos no 20 0,00 0,01a16 16,01 a 16,00 16,01 a 20,00 entanto, o con'ceito
Briefing; PR S,
P ~ . a-q s Ninguém cuida sozinho
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os . =
. transmite negagdo e
efeitos e resultados esperados; L
S e o ’ ) . pessimismo, gera
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida - i
no Briefin ambiguidade e limita os
e desdobramentos criativos
da comunicagdo e
impacta engajamento.
A solugdo digital
apresenta aderéncia a
estratégia delineada e
a) o alinhamento das agBes e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta; estd em consonancia com
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de a natureza e o desafio
comunicagdo estabelecidos no Briefing; definidos no briefing,
c) a adequagdo das agbes e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo; foram apresentadas, no
~ = d) a compatibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital com os recursos préprios, entanto, foi apresentado
SOLUCAO DE COMUNICACEO DiGITAL |9) 2 CO™P: B Qe cagdo dig proprios, 30 0,00 0,01a15 15,01a24,00 |24,01a 30,00  Tol ap
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; um Carrossel de redes
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta; sociais que ndo esta
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade previsto na lista de
e funcionalidade das a¢des; g) a exequibilidade das agBes e/ou pegas de comunicagdo digital, com produtos e um Video com
base no investimento disponivel. imagens em movimento -
o qual somente poderia
ter sido apresentado de
forma estatica.
O plano ndo se aprofunda
a) a adequagdo do cronograma de implementagdo, ativagdo, continuidade, manutengdo, conclusdo nos hébitos doss
das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugdo publicos-alvo, mas
técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing; demonstra coeréncia
PLANO DE IMPLEMENTACAO b) o grau fie eﬁaer?cuja, a economicidade e a otimizagdo dos recursos n.a utilizagdo da verba referencial 2 0,00 0,01a16 16,012 16,00 16,012 20,00 entre as etap.as previstas,
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta; os prazos estipulados e as
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposigédo e defesa do plano de midia, se for o caso; responsabilidades
d) a consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de atribuidas a proposta,
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso. mas faltou considerar os
custos de deslocamentos
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 50,5
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SUBQUESITO Critério objetivo Nota Maxima Néo A.tende . Aten.de " Atende NM? Justificativa:
Atende | Parc Sat iamente Atribuida
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do
contexto de sua atuagdo;
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades A concorrente atende plenamente
RACIOCINIO BASICO de comunicagdo digital identificadas; 5 0,00 0,01a25 2,51a4,00 4,01a5,00 os critérios do subquesito raciocinio
c) a assertividade demonstrada na andlise e compreensdo do desafio de comunicagdo a ser bésico.
superado pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugéo proposta a natureza e
as atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo; A proposta esta adequada a linha
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagao digital do CONTRATANTE no tematica, pertinencia das relagdes
relacionamento com seus publicos; c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e de causa e efeito, exequibiliadade.
ESTRATEGIA DE dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de Porém erra quando da a diretriz que
o articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagéo 20 0,00 0,01a10 10,01 a 16,00 16,01 a 20,00 o cofen abandona a légica da
COMUNICACAO DIGITAL , s I B P,
estabelecidos no Briefing; difusdo para focar na interagdo, ja
d) a pertinéncia das relag@es de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital que a difusdo sempre foi estratégia
proposta e os efeitos e resultados esperados; marcante do orgdo e um dos pilares
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Digital, considerada a verba referencial da comunicagdo.
estabelecida no Briefing.
a) o alinhamento das agBes e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta;
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing; Das 5 pegas propostas 3 estdo em
c) a adequagdo das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de desacordo com o edital por ndo
SOLUGAO DE publico-alvo; apresegtar carac.terl’sticas visuais ou
COMUNICACAO DIGITAL d) a compatibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital com os recursos proprios, 30 0,00 0,01a15 15,01 a 24,00 24,01a 30,00 por ndo estar listada no Anexo A.
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; Isso compromete a avaliagdo da
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; solugdo de comunicagdo visual em
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, todos os critérios objetivos.
acessibilidade e funcionalidade das ages; g) a exequibilidade das a¢des e/ou pegas de
comunicacdo digital, com base no investimento disponivel.
a) a adequagdo do cronograma de implementagdo, ativagdo, continuidade, manutengdo, Aproposta °'g.a."'” etapas, prazos e
N ~ AN N : responsabilidades de forma
conclusdo das a¢des e/ou pegas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de .
P g 5 - B coerente com o que é apresentado.
sua execugdo técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo N
apresentados no Briefing; No entar\]to., Carece. dejna\or cla:eza
~_|b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da verba quanto 3 hierarquizago das agdes,
PLANO DE IMPLEMENTACAO M 20 0,00 0,01a10 10,01 a 16,00 16,01 a 20,00 a articulagdo entre as fases do

referencial estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da
proposta;

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa do plano de midia, se for o caso;
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso.
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plano, aos mecanismos de
monitoramento de resultados e a
compatibilidade com a verba
referencial, o que limita o
aprofundamento da analise
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